Zukunft Eventmarketing Die International Festivals & Events Associalion begriibt das klassische Marketing

IFEA: Leaving Las Vegas

Klassisches Marketing ist fot: So der Tenor bei der
46. Annual Convention der IFEA in Las Vegas.
Weg vom Lehrbuch, hin zum emotionalen Erleben,
Die Zukunift gehort Marketing fUr alle fiinf Sinne”.
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