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WWFF

Als Dienstleister im Enlertainment- und Eventbereich hat sich die

Wiener Agentur Hallamasch in wenigen Jahren einen international

bekannten Namen gemacht.

allamasch kommt aus dem Wiene-
Hrischen der Jahrhunderwende ynd

bedeutet ,a guade Mischung”.
Hallamasch Osterreich wurde 1998 ge-
grindet und i3 im Eahmen eines interna-
Honalen Metzwerkes Teil der groften und
kreativsten Eventplattform. der Welt, der
Intermational Festival und Events Associa-
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ticn, £y internationaler Bekanntheit ge-
langte die Firma mit dem Hallamasch Fes-
tival der Kulturen, das heuwer sein 5-jihri
Jubildum feiert. Mehr als 700000 Ghste
hesuchten seit 1997 etwa 200 Hallamasch
Veranstaltungsorte in Wien und sahen Auf-
tritte won mehr als 8.000 Kidnstlednnen
aus 102 Mationen.

Mene Wege der Prisentation

In Erganzung zu den klassischen Vertrichs-
wegen hat sich Hallamasch auf ,ereignis-

schaftsfilhrer Andreas Hladky seime Philo-
sophie, JMan muss die Siluation des Kun-
den erfassen und ihn dort abholen, wo er
geracke ist, und nicht erwarten, dass e von
selber kommt,”
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rung von Walt Disney Inc. macht das Hal-
lamasch Firmenservicoe esin Fest, einen
Messeauftritt, eine Roadshow oder eine
Produktprisentation zum unvergesslichen
Ereignis.

Mit einer Aktivdatei won 8.000 Kinstlern
und Kreativen verflgt die Agentur (ber die
europawell griBie Plattfiorm an Pro-
prammanbiefern aus allen kulturellen Be-
reichen. Zum prominenten Kundenkreis
zdhlen Unternehmen wie Bank Austria,
CA, Hismanic, Kroned
Zoitung, UTA, Swa-
rovski und W Pors
sche,

Ein weiterer Schwer-
punkt der Hallamasch
Angehotspalette sind
lokale Veranstal-
fungsserien und Festi-
vals, mit denen sich
Stide und Gemelnden
als Tourismusziele pro-
filimren.

Anlaufstelle WWFF

Schon bei der Firmen-
grindung wandte sich
Hladky an den Wienar
Wirtschafisfoedersngs-
fonds. Der WANFE hat
fir uns eine wichiige
Metewerkiunktion  er-
fiatle, Als Informations-
dienstloister st der
Fands nicht mur die ers.
te Anlaufadresse, sons
demn auch Schaittstelle

Was fur ein Hallamasch

reiche* Produkt- und Firmenprisentatio-
nen spezialisiert, Wir finden Wege Lin-
ternehmen den Menschen emolional ru-
ginglich zu machen”, beschreibt Ge-

In der Tat sind Events, die verkaufs- und
frequenzitedernd wirken, fir edolgreiche
Marketingsirategion immer wichtizer, Mit
Freativitit und der internationalen Erfah-

Wir stehen zu lhrer Verfiigung:

Wiener Wirtschaftsforderungsfonds
[ZW = Informatiorszentrum for die Wiener Wittschait

Ebendorferstrae 2, 1010 Wien

Servicehotline I
Tel: H3 00 ¢ DWW 86 Y04, Fax: DW 70 73

e-mals vienneilwwifgear, Webi hipaiwwrewwil gvat

Wien

WIRTSCHAFTS
FORDERUNGSFONDS -

zu anderen Unternefmen, Das war flir uns
besonders wichtig, weil wir ja Im B2B-Be-
reich tatig sind.”

Zanz besonders positiv beorteilt Hladky
die Beratung in Forderungsfragen. MNor-
malerweise ist man darauf angewiesen,
dass einem irgendjemand irgendwas sagt,
und mit Gliick bakommt man die richtige
Adresse genannt. Beim WWFF hat man
mir alle Firderungsmiglichkeiten aufge-
zeigt und jedes Detall geklart, Am besten
aber hat mir gefallen, dass sich die Exper-
ten vom WWFF auch fir eln klelnes Un-
tefnehmen viel Zeit nehmen wnd man im-
mer das Geflfl hat, willkommen zu sesin.
Das ist keinesfalls Gberall sine Selbitver-
standlichkeit.*

Obwohl die  Unternehmensgriindung
schon Jabre zuriickliegt, pflegt Hladky den
Kontakt mit dem WWEF und ist so immer
am neussten Informationsstamnd. |



