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»Nach den Grenzen
oftnen sich die Kopfe*:

Events versus Klischees

Dia Neuglar dor Lauta ist
das Geschiift der Event-
Agentur Hallamasch. Deren
Erfolgsrezept: das Andere
wagen —und in den Kunden
Emonionen wecken.

YOM |SABELLA WALLNOFER

WIEM. Hallamasch heifit jene
Wicner Agentor, die seit finf
Jahren das pleichnamige Feari-
val in Wien austichrer. Bunt
und mulnkulturell b das all-
plrliche vergntigliche Treiben
auf den Smalen der Stadr,
Bunt und multikuloerel] wird
puch in den noch recht karg
eingerichieten  Riwmen der
| Kreativen in der Himmelpfort-
guise gedocht, Wir arbeiten
an  Emotional-Events”, be-
schreibt Apenturleiter Andreas
Hiadky die sich sefbst gesteckie
Aufgabe, Wi versuchen, In-

halte auf emotonaler Ebene zu
vermitteln. Wir wollen, dafi

Ll

Andreas Hiadky grindete vor
finf  Jahren  Hallamasch®
und betreut heute ebwa 30
Stammkunden,  Photo C, Fabry

sich die Leute gut fihlen und
daff sie Freode heaben - an
sinem uki, &n eciner
Dienstieistung, an einer Tou-
: s Binric =

Der Trend geht in Richiung
{Fefihl und Erlebnis. ,[as
sind dic Auswikungen der
Globalisierung: Die Menachen
sind neugierig auf das, was au-
Berhalb ihres Whissens- und Er-
fahrungshereichs  passierr.”
Gileichmeitig kfnme man mil
den dblichen Statussymbolen
picht mehr redsseren, st
Hladky idberseugr. Die Ju-
gendbichen gehen heure einmal
2 MeDonald's, einmal s
Hauben=Lakal; sie schlafen
mal im Outback, mal m Vier-
Stern=-Hogel.®

Luxus, selbst Im Busch

WWas zichr, seien ,emotomale
Erlebmnisse, ohne auf den ge-
wohnien Lebenssiandard zu
verzichten”. Linmus-Camping
m Busch erwa, wo man sich
der Marur ebenso nahe fiihlc
wie einer sauberen Toileme.

Und noch eine wichtige Ent-
wicklung orret Hladky: Nach
den Miskren und Grenzen Gff-
nen sich auch die Kipfe — man
will wigaen, was die Menschen
woanders denken.” Deswigen
gehe auch der Hallamasch so
gut, der das Flair fremder Kal-
turen vermattedt. Multikulturedl
angehaucht smd auch dic an-

deren  Events  der ntur,
owir arbeiten mit Objekten,
Fostiimen, Mwsik = mit allem,
wat ecin  Ercignis  lebendig
machr.”

[He Ideen entspri jenen
riahrongen, diz die Mi 34

ter bei thren Becherchen sam-
mein. Hladky ist eben aus
Auwstralien zurickgekehm. Awf
der Suche nach Aboriginal
Artists der neven Generarion
ist  er flindig geworden:
Mode-Dieaign, Video-Funst,
getanzie Mirchen wnd magi-
sche Objekie wird ¢ dem-
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Multikulturelle Evants — win hier das HallamF&mlual in

Wien — liegan ganz [m Trend. Die Jugend will Erlebnisse.

Satussymbole hat sie ahnehin,

nichsr filir seinen Aufrragpeber
Swarovski  nach gierreich
bringen. Fir Hladky kst das
meehr als die Moglichkeir, neue
Besucherstréme in die Krisrall-
welteny bei Wartens zu lenken.
Fiir thn &t e2 auch die Chancs,
die Menschen emes Khschees
o berauben; Dias, was wir ge-
funden haben, hat nichts mit
den  Alkohol=Problemen  der
Aborigimes @ tun, unsd nichts
mit Lewten, die im Busch tm
Sand sitzen.”

Elne Bihne relcht nicht
Ewvents sind fir viele Firmen
nicht wegzudenken; ,.Man hat
geschen, daff Klassisches Mar-
kedng mit Insertionen und
vom Kunden oft unerwinsch-
ten Dheekr-Markenng-Alkoio-
nen nicht zum  Ziel fihro
Selbsr wenn man cin Plakat toll
findet, heiflt daz ooch nich,
dal! man dasz Produkr auch
kauft.” Mit elnem guien Bvent
wEommt die Firma zum Kun-

Phain: [Preass® /M. Seidlar

den®. Und wifft thn dort, wo er
am leichiesten ansprechbar st
auf der emodonalen Ebene.

Dias will ordentich geplant
sein. Die negen, jungen Kiu-
ferschichten finden einen
Austropop-Saurier wie Wali-
gang Ambros aufl der Blhne
ebenso uninieresant wie einen
Plasma-5Schirm  zur flra-
gung. Da kommt man micht
voran, wenn man den klass-
sthen Weg des Event-Marke-
tings beschreitet.” Eine Bihne
AU flen, zu verkabeln und
rgendwen raufzustellen - da-
mit kinne man nicht mehr re=
issieren; oLer  Unterschied
liegt in der IWILEE = o5 geht
darum, das Andere a0 ma-
chen."

Und das nachhaltig. Me-
dienberichte oder zomindest
pet E-Mail verschickie Photos
von der Firmenfeier missen
gein, Wenn ¢in Evenr nicht
nachbereiter wied, hat es nicht
sratigefunden.




