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Events an der Schnittstelle
moderner Kommunikation

Veranstaltungen sind wohl so alt wie die Menschheit selbst. Das
geplante Zusammentreffen von Menschen zum Zweck des
Austauschs, des Handels, des Wiedersehens ist ein tief in uns
verwurzeltes Bedirfnis. Denn wir brauchen Vertrauen und
Geborgenheit, wollen herausgefordert werden oder uns
manchmal lustig machen, wollen zeigen, was wir wissen und es
mit anderen teilen, wollen helfen oder einfach dabei sein, wenn
aulRergewohnliche Dinge passieren. Wir wollen leben.
Vergessen Sie Marketing und alles was Sie jemals tber
Eventmarketing gehoért haben. Das halt Sie nur auf.

Lassen Sie die Scheu vor Veranstaltungen zurtck, nur weil diese nicht so
kontrollierbar sind wie die nachste Plakatkampagne. Denken Sie nicht in Entweder-
Oder Kategorien. Und: Lassen Sie Kontakt zu.

Microsoft erhohte seinen Umsatz signifikant, als es auch in Europa begann,
Launchparties zu veranstalten. Bei der Vienna Design Week 6ffnete sich IKEA den
Designideen ganz normaler Kunden. Die Osterreichischen Zeitungsherausgeber
widmeten sich im Rahmen von Pecha Kuchas ihren kritischsten Konsumenten und
der Verein Wirtschatt fir Integration lasst bei seinem jahrlichen Event alle ran, wenn
es darum geht, neue Ideen fur unser Zusammenleben zu finden.

Wer mit Veranstaltungen als Kommunikationsinstrument arbeitet, hat die Angst vor
dem Kontakt mit dem Empfanger seiner Botschaft verloren. Er will sich stellen, lernen,
teilen, prufen und Dinge besser machen, will Danke sagen oder Neues dazulernen,
will Kontakt erméglichen oder initiieren, will nicht Marke sein, sondern relevanter Teil
eines Netzwerkes.

On- und offline wachsen zusammen . Und Veranstaltungen kniipfen zusammen:
Gaste und Gastgeber, Gaste untereinander und immer 6fter auch Géste vor Ort und
Gaste, die online am Geschehen teilnehmen. lhre Ideen, Erwartungen und
Botschaften vervielfaltigen sich nun schneller als je zuvor. Wer diese Chance
wahrnimmt, hat ,Eventmarketing“ verstanden.

Andreas Hladky
Geschaftsfuhrer
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Kunde AFBO

Name des Projektes American Football WM 2011
Art Public Event
Besucheranzahl 40.000 Besucher

Location Wien, Graz, Innsbruck

Planungsdauer

7 Monate

Leistungsumfang

Produktionsconsulting, Artist Handling, Media Events

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Anlasslich der American Football WM unterstitzte hallamasch
das Organisationkomitee des American Football Bund in den
Bereichen Produktionsconsulting, Artist Handling, Ceremonies,
sowie bei der Umsetzung von 2 Medienevents in Graz und
Innsbruck. Fir die Produktion im Wiener Ernst-Happelstadion
zeichnete hallamasch fir Konzeption, Planung und Produktion
des gesamten Kunstlerprogramms sowie die Siegerehrung
verantwortlich.
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Kunde ASHOKA

Name des Projektes Globalizer Summit
Art Know-How Transfer
Besucheranzahl 70 Besucher
Location Wien
Planungsdauer 3 Monate

Leistungsumfang

Produktionssupport, Logistik, Projektmanagement

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Ashoka sucht und fordert seit 1980 in fast 70 Landern Social
Entrepreneurs — Frauen und M&nner mit innovativen
Konzepten zur Losung gesellschaftlicher Probleme. Im
Rahmen des Globalizer Summit trafen sich rd 30 der
weltweit fihrenden social & business entrepreneurs um
gemeinsam an der Skalierbarkeit der sozialen Innovationen
zu arbeiten. Hallamasch unterstiitzte dabei die
Landesorganisation von Ashoka Osterreich mit Produktions-
Know-How, Projektmanagement und Logistikplanung fur die
3tagige Veranstaltung im Klosterneuburger Essl Museum
und dem Hub Vienna.
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Kunde AXIMA GDF Suez

Name des Projektes 50 Jahre Axima

Art Mitarbeiter- & Kundenevent

Besucheranzahl 600 bzw. 300 pax

Location Wien

Planungsdauer 11 Monate

Leistungsumfang Generalunternehmer

Qualitatskriterien Agenturbetreuung

Aufgabe Die zum franzésischen GDF-Suez Konzern zahlende Axima

Gebaudetechnik vergab den Gesamtetat fur ihr Jubilaumsjahr.
Zum funfzigjahrigen Bestehen des Unternehmens in Osterreich
zeichneten wir fur die Planung und Umsetzung eines
Kundenevents fir 300 Personen, sowie eines Mitarbeiterevents
fir 600 Personen verantwortlich. Dartber hinaus wurden Uber
das Jahr hinweg laufende Begleitmal3hahmen umgesetzt.
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Kunde BEIERSDORF OSTERREICH

Name des Projektes NIVEA HAUTNAH Tour

Art Roadshow

Besucheranzahl 15.000

Location Wien, Salzburg, Innsbruck, Dornbirn, Graz

Planungsdauer

2 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Anlasslich des 100jahrigen Jubilaums von NIVEA sollte eine
Roadshow mit dem Fokus Hautpflege organisiert werden. In
Anlehnung an das Pop-Up Konzept entwickelte hallamasch die
NIVEA HAUTNAH Lounge und schickte sie durch ganz
Osterreich on tour: Hauttypbestimmung, Beratung, Sampling,
aber vor allem eine gemutliche Lounge mit Saftbar sorgte in
Einkaufszentren und nicht zuletzt einem Glaszelt vor dem Wiener
Museumsquaritier fur regen Publikumsverkehr. Begleitet wurde
die Tour durch eine Facebook- und Youtube-Kampagne, sowie
Blogbeitréage auf der eigens gestalteten Microsite.

TESTEN
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Kunde

BOSTON CONSULTING GROUP GERMANY

Name des Projektes

Side Event zu Trainee Programm

Art

Incentive Freizeitgestaltung

Besucheranzahl 120 pax
Location Salzburg
Planungsdauer 3 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Aufgabe war die Organisation des Side Events zum flnftagigen
Traineeprogramm fur die Mitarbeiter des international tatigen
Beratungsunternehmens. Geboten wurde ein exklusives Abend-
und Besuchsprogramm in und um die Stadt Salzburg sowie ein
erlebnisorientierter Pfad durch die Stadt als begehbares
Synonym unterschiedlichster Beratungsproblematiken. Den
Abschluss bildete ein Top Roof Chill & Dine-out fir die aus ganz
Europa angereisten Teilnehmer.
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Kunde BOSTON CONSULTING GROUP USA
Name des Projektes Worldwide Officers Meeting Vienna

Art Konferenz

Besucheranzahl 550 pax

Location Wien

Planungsdauer 4 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Das in den USA beheimatete Wirtschaftsberatungs-unternehmen
veranstaltet zweimal jahrlich eine Konferenz fir seine 550
internationalen Partner. Organisiert wurden alle Veranstaltungen
im Rahmen der 4tdgigen Management-konferenz: Unsere
Eventunit war flr die Inszenierung und Gesamtplanung von
exklusiven Abendveranstaltungen (u.a. Belvedere, Arsenal Wien),
einem eintagigen Konferenzprogramm im internationalen
Tagungszentrum Schénnbrunn sowie die gesamte Tranport-
logistik (inkl. An- und Abreise) aller Teilnehmer aus Uber 40
Landern verantwortlich.
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Kunde CASINOS AUSTRIA AG

Name des Projektes 40 Jahre Casinos Austria

Art Jubildum — Casino Lounge

Besucheranzahl 1.000 pax

Location Indoor, Hofburg Wien

Planungsdauer 2 Monate

Leistungsumfang Konzeption der Casino Lounge

Qualitatskriterien Projektmanagement

Aufgabe Anlasslich ihres 40-jahrigen Bestehens lud die Casinos Austria

AG ihre Partner und Stakeholder zum Festakt in die Wiener
Hofburg. Unsere Aufgabe war die Umsetzung einer Casino
Lounge, die anlasslich des regularen Vorstandswechsels einen
Blick in das Casino der Zukunft ermdéglichen sollte. Entwickelt
wurde ein Multi-Station Konzept, welches das Casino anhand
eleganter Dekorations- und Lichtakzente sowie zahlreicher
Entertainmenteinlagen on- und offstage in ein
abwechslungsreiches Cluberlebnis verwandeln sollte.
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Kunde FORSCHUNGSFORDERUNGSGESELLSCHAFT (FFG)
Name des Projektes Challenge Social Innovation 2011

Art Konferenz

Besucheranzahl 300pax

Location Wien

Planungsdauer 6 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Was bedeutet soziale Innovation heute? Wie kann die Forschung
soziale Innovationen aufrecht erhalten? Und was kdnnen sozio-
O0konomische Wissenschaften dazu beitragen? Diesen und
andere Fragen widmeten sich tber 300 internationale
Sozialwissenschafter im Rahmen der 3tagigen Konferenz im
Techgate Wien. Hallamasch zeichnetet fur Planung und
Produktion der Konferenz im Techgate Wien, sowie
Rahmenprogramm und die gesamte Teilnehmerakkreditierung
verantwortlich.
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Kunde DM DROGERIEMARKT

Name des Projektes 30 Jahre dm drogerie markt

Art Jubildumsfeier

Besucheranzahl 1.000 pax

Location Indoor, Salzburg

Planungsdauer 5 Monate

Leistungsumfang Generalunternehmer

Qualitatskriterien Integriertes Projektmanagement

Aufgabe Entwicklung und Umsetzung des 30 Jahre Jubildums sowie der

.Leichter Leben“-Kampagne der fihrenden Drogeriemarkt-Kette
in Osterreich: Konzipiert und umgesetzt wurde eine einzigartige
Feierlichkeit fur Kunden, Partner, Mitarbeiter und Medien am
Flughafen Salzburg. Begehbare Markenwelten, innovative
Raumerlebnis-Elemente und ein umfassendes kunstlerisch
umrahmtes Unterhaltungs- und Informationsprogramm sorgten
fur einen stimmungsvollen Abend und den exklusivsten Event des
Jahres, welchem die grof3te dsterreichische Tageszeitung ihr
Titelcover widmete.
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Kunde D. SWAROVSKI & CO

Name des Projektes Die Welt zu Gast im Riesen

Art Mehrjahrige Eventreihe

Besucheranzahl 50.000 pax

Location In- & outdoor, Wattens, Tirol

Planungsdauer 12 Monate

Leistungsumfang Generalunternehmer

Qualitatskriterien Projektmanagement

Aufgabe Konzeption eines innovativen Kulturprogrammes fur die

Wintersaisonen in den Swarovski Kristallwelten: Das Programm
umfasste jahrliche Schwerpunkte (China, Australien, Island), die
von Kinstlern aus aller Welt exklusiv umgesetzt wurden. Im
Auftragsumfang waren Gesamtbespielung, Entwicklung eines
Programmleitfadens, dramaturgische Aufbereitung von
Performances aus den Bereichen Tanz, Musik, Narrative Arts,
Objektkunst sowie die kinstlerische und organisatorische
Gesamtverantwortung enthalten. Im Rahmen der
Zusammenarbeit wurden tber 100 Kinstler auf 3 Kontinenten
parallel koordiniert und betreut.
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Kunde ERSTE BANK

Name des Projektes New Perspectives

Art Topkunden-Incentive

Besucheranzahl 80 pax

Location Kitzbuhel & Going

Planungsdauer 12 Monate

Leistungsumfang Generalunternehmer

Qualitatskriterien Projektmanagement

Aufgabe Fur die Erste Bank konzipierte hallamasch eine Incentive-Reihe

unter dem Titel ,New Perspectives”. Erklarte Zielsetzung war die
Schaffung eines Events bei dem echtes Erleben, ehrliche
Gedanken, sinnvolles Engagement und echter Austausch
zwischen den rd 80 Topkunden im absoluten Mittelpunkt steht. In
Kitzbihel wurden ,Neue Perspektiven® in Form von
branchenfremden Vortragen, Freizeitprogramm und Ausflligen
auf hochstem Level geboten. Hallamasch zeichnete neben der
Konzeption fur die gesamte Planung, Produktion, Bewerbung und
Koordination vor Ort als Generalunternehmer verantwortlich.
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Kunde GREENPEACE

Name des Projektes Energy Revolution Tour Start

Art Roadshow Kick-Off

Besucheranzahl 1.000 pax

Location In- & outdoor, Wien

Planungsdauer 2 Monate

Leistungsumfang Eventconsulting

Qualitatskriterien Agenturbetreuung

Aufgabe Der Startschuss zur Greenpeace Energy Revolution Tour wurde

von uns organisatorisch begleitet. Durchgefiihrt wurden

u.a. die behdordliche Aufbereitung, Beistellung von Teilleistungen,
Betreuung vor Ort und Vorfeldplanung sowie die Beratung in
Kreativ- und Abwicklungsfragen.
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Kunde GREENTUBE / NOVOMATIC
Name des Projektes ICE2010

Art Messestanddesign
Besucheranzahl 20.000 pax

Location London

Planungsdauer 3 Wochen

Leistungsumfang

Kreation, Design, Planung, Beratung

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Greentube ist Marktflihrer auf dem Gebiet der Entwicklung von
Online-Spielen. Fir den Auftritt bei der gré3ten Gamingmesse
Europas, der ICEi 2011(International Casino Exhibition) in
London entwickelte hallamasch das Design eines neuen
Messestands. Greentube hatte im Vorjahr sein Produktportfolio
enorm erweitert und wollte die Bereiche Skill Games, Poker,
Casino und Bingo interaktiv vorstellen. Dabei war eine Mischung
aus offenem Setting und geschlossenen Meeting-raumen Teil
des Konzeptes. Besonderes Augenmerk in der Planung wurde
auBerdem auf den Besucherstrom und das Branding gelegt.
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Kunde HYPO ALPE ADRIA BANK AG

Name des Projektes Schloss Hotel Velden VVIP Promotion
Art Galanacht

Besucheranzahl 1.000 pax

Location outdoor, Velden, Karnten
Planungsdauer 3 Monate

Leistungsumfang Artist Handling

Qualitatskriterien Agenturbetreuung

Aufgabe

Ein Event der Spitzenklasse auf Einladung der Hypo Alpe Adria
Bank AG wurde von unserer Kinstlerunit mit der Abwicklung des
Hauptacts professionell unterstiitzt. Booking, Handling, Transport
und Logistik des Topstars wurden exklusiv seitens der Agentur
abgewickelt. Die von Arabella Kiesbauer geleitete Gala wurde mit
einem exklusiven Privatkonzert des US-Stars Lionel Richie zum
unvergesslichen once-in-a-lifetime Event fir die hochprominenten
Gaste aus Wirtschaft, Politik und Medien des Alpe-Adria Raums.




Kunde IKEA Austria GmbH

Name des Projektes IKEA Covershooting

Art Kunden-/Neukundenevent zum Katalogstart
Besucheranzahl 10.000 Teilnehmer

Location Osterreichweit , 20 Standorte

Planungsdauer

6 Wochen

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Zum Start der Promotion des neuen IKEA Kataloges entwickelten
wir eine begleitende Roadshow in 7 IKEA-Einrichtungshausern
sowie an 13 Standorten in ganz Osterreich. Fur Kunden bestand
die Mdglichkeit sich, Familie und Freunde in einem IKEA-
Wohnzimmer—Szenario fotografieren zu lassen. Das Bild wurde
anschlieRend als Cover auf dem personlichen IKEA-Katalog
platziert, der jedem Teilnehmer mit nach Hause gegeben wurde.
Hallamasch zeichnete fir die Konzeption, Gesamtabwicklung,
Stellplatz- und Genehmigungslogistik, Umsetzung in den
Hausern wie auf der Roadshow, Personalplanung sowie Druck
und Auslieferung der Bilder verantwortlich.
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IKEA Austria GmbH

Name des Projektes

IKEA bei der VIENNA DESIGN WEEK

Art Ausstellung zum Schwerpunkt Interior Design
Besucheranzahl 2.000 Teilnehmer

Location Wien

Planungsdauer 4 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Anlasslich der VIENNA DESIGN WEEK prasentierte sich IKEA
Austria erstmals mit einer temporaren Ausstellung zum
Schwerpunkt ,Interior Design®. Hallamasch betreute IKEA bei
Konzeption und Kreation des gesamten Ausstellungsauftritts,
dessen umfangreiches Vor-Ort-Programm unter dem Motto
,Democratic Designers* mit zwei interaktiven
Publikumswettbewerben im Vorfeld begleitet wurde. Wir
zeichneten auf3erdem fur die Microsite und Redaktion, die
Umsetzung der Ausstellung am Wiener Schubertring sowie die
Beratung bei Kommunikationsagenden verantwortlich.




Kunde JCI AUSRICHTUNGS GMBH

Name des Projektes JCI World Congress

Art Kongress

Besucheranzahl 5.000 pax

Location indoor, Wien

Planungsdauer 10 Monate

Leistungsumfang Projektmanagement Data Supplier

Qualitatskriterien Integriertes Internationales Projektmanagement

Aufgabe Der Interessensverband Junior Chamber International fuhrt

einmal jahrlich den Weltkongress der Jungunternehmer fir seine
Mitglieder durch. Fir den osterreichischen Ausfihrenden, die
Junge Wirtschaft Osterreich, erstellten wir ein
Projektmanagement-Handbuch mit Uber 1.600 Arbeitspaketen
und sorgten fur die Ausfihrungskontrolle. Somit konnte das aus
vorwiegend freiwilligen Mitarbeitern bestehende
Organisationsteam auf unser Know-how im professionellem
Kongressmanagement zugreifen.




Kunde

LANDESHAUPTSTADT FREISTADT EISENSTADT

Name des Projektes

FANtastic Public Viewing zur der UEFA EURO 2008

Art Public Viewing & Sideevents wéhrend der gesamten Spielzeit
Besucheranzahl 21.000 pax
Location outdoor, Eisenstadt

Planungsdauer

5 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Konzeption, Regie und Durchfihrung des gesamten Public
Viewing Bereichs im Rahmen der UEFA EURO 2008 in
Eisenstadt. Die Besucher wurden kulinarisch umsorgt und
konnten an diversen Side Events teilnehmen oder von der Sand
Lounge gemiitlich das Match verfolgen. Fur kleine Gaste wurde
ein eigener Erlebnis- und Spiele-Bereich errichtet. Das FANtastic
Public Viewing in Eisenstadt zéhlte nach Auslastungszahlen zu
den erfolgreichsten Viewings wahrend der Fussball
Europameisterschaft.




Kunde

MARS AUSTRIA

Name des Projektes

Sheba Catwalk

Art Consumer Event
Besucheranzahl 350 pax
Location indoor, Wien
Planungsdauer 4 Monate

Leistungsumfang

Konzeption & Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Integriertes Projektmanagement

Aufgabe

hallamasch arbeitete an der Fokussierung der Marke Sheba fur
ein junges, urbanes Zielpublikum mit. Entwickelt wurde der
Sheba Catwalk, eine elegante Designshow exklusiv fir jene
Kunden, die sich im Rahmen einer vorhergehenden POS- und
Mediakampagne zum Event anmelden und gewinnen konnten. Im
Rahmen des Sheba Catwalk zeigten junge Modedesigner aus
Hetzendorf ihre eleganten Kreationen zum Thema, die
anschliel3end unter den anwesenden Géasten verlost wurden.
Neben einer umfangreichen Medienberichterstattung erhielt Mars
Austria fur diesen Event zahlreiche positive
Kundenrtiickmeldungen und Auszeichnungen.




Kunde

MARS AUSTRIA / UNCLE BEN'S

Name des Projektes

Uncle Ben‘s Newcomer des Jahres

Art Jungkoch-Wettbewerb der Spitzengastronomie
Besucheranzahl 60 pax

Location indoor, Wien

Planungsdauer 3 Monate

Leistungsumfang

Eventconsulting, Designkonzept, Veranstaltungsregie

Qualitatskriterien

Kreativberatung und Projektmanagement

Aufgabe

Konzeption, Neugestaltung und Umsetzung des Uncle Ben’'s
Newcomer des Jahres, dem innovativen 6sterreichischen
Jungkochwettbewerb, der jungen, engagierten und talentierten
Kdchen ein Sprungbrett in den Olymp der Haubengastronomie
bietet. Ein exklusives Kochevent, bei dem Haubenkbche als
Testesser zur Gabel greifen und die besten Jungkdche um den
heilRbegehrten Titel kochen. Hallamasch zeichnete fiir das
Designkonzept sowie Kreativ-, Regie- und Abwicklungsfragen
verantwortlich.




Kunde MASTERFOODS

Name des Projektes 40 Jahre Masterfoods

Art Firmenjubilaum

Besucheranzahl 200 pax

Location indoor, Wien

Planungsdauer 9 Monate

Leistungsumfang Generalunternehmer

Qualitatskriterien Integriertes Projektmanagement

Aufgabe Der internationale Markenartikler feiert mit Partnern sein 40

jahriges Bestehen in Osterreich. Zum Aufgabenumfang zahlten
Konzeption und Umsetzung, Aufbereitung des gesamten
Programmablaufs, die kiinstlerische Gesamtplanung von
Catering, Dekoration und technischem Setting sowie die
grafische Aufbereitung und Planung der Markenprasenz vor Ort.
Knapp drei3ig weltweit bekannte Handelsmarken wurden in
historischem Ambiente im Wiener Schloss Schonbrunn stilvoll vor
200 VIP-Gasten aus den USA und Mitteleuropa inszeniert.




Kunde

OSTERREICHISCHE BUNDESFORSTE AG

Name des Projektes

10 Jahre Neugriindung Osterreichische Bundesforste

Art

Firmenjubilaum

Besucheranzahl

110 pax

Location

indoor, Purkersdorf bei Wien

Planungsdauer

2 Monate

Leistungsumfang

Konzeption und Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Zu ihrem 10 Jahre Jubilaum luden die Osterreichischen
Bundesforste Partner aus Politik, Forst- und Landwirtschaft um
gemdtlich der Jahreszeit entsprechend mit Punsch anzustol3en.
Nach dem offiziellen Teil mit Vortrdgen und einer Podiums-
diskussion lud man die Gaste zu einem gemdutlichen
Beisammensein ein, wo sie musikalisch wie kulinarisch verwghnt
wurden. Die Konzeption und Gesamtorganisation dieser
Veranstaltung wurde von uns durchgefihrt.




Kunde

OSTERREICH WERBUNG

Name des Projektes

actb Eroffnungsabend

Art Abendveranstaltung
Besucheranzahl 1.800 pax

Location indoor, Wien
Planungsdauer 3 Monate

Leistungsumfang

Konzeption und Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Anlasslich des Auftakts der Tourismusmesse actb lud die
Osterreich Werbung 1800 internationale Teilnehmer zum
Er6ffnungsabend. Unter dem Motto ,Austrian recreation room*
inszenierten wir eine ¢sterreichische Erlebniswelt. Neben einer
eigens konzipierten multimedialen Performance mit Tanzern,
Akrobaten, Sangern und Musikern konnten die Besucher
aufgrund der tberdimensionalen vollflachigen Panorama-
projektionen und detailverliebten Dekorationen die Destination
Austria aus neuer Perspektive kennenlernen.




Kunde

REWE AUSTRIA

Name des Projektes

Kundenbindung Einkaufszentrum

Art Kundenincentive
Besucheranzahl 1.000 pax
Location indoor, Wiener Neustadt, Enns

Planungsdauer

Im Rahmen der Jahresbetreuung

Leistungsumfang

Jahres Agenturbetreuung

Qualitatskriterien

Projektmanagement

Aufgabe

Im Rahmen der Aufgabenstellung galt es fiir die von der REWE
Gruppe gefiuhrten Einkaufszentren eine starkere lokale
Verankerung als Eventanbieter im Vergleich zur Konkurrenz zu
erreichen. Damit sollte die Kaufrate erhoht werden. Samtliche
Aktionen werden anhand aktueller Umsatz- und Frequenzdaten
evaluiert. Seit Beginn der Agenturzusammenarbeit weisen die
Einkaufszentren ein deutliches Wachstum bei Umsatz und
Frequenz aus. Die Fokussierung auf Familien unter dem Titel
~entspannt einkaufen” konnte nach kurzer Zeit erreicht werden,
mittlerweile werden in den Geschéaften im Rahmen der Veran-
staltungen wahrend des Jahres Umsatze wie an den starksten
Tagen im Handelskalender verzeichnet.




Kunde ROMERQUELLE

Name des Projektes Bilanzpressekonferenz

Art Pressekonferenz

Besucheranzahl 50 pax

Location indoor, Wien

Planungsdauer 3 Monate

Leistungsumfang Generalunternehmer

Qualitatskriterien Agenturbetreuung

Aufgabe Die Bilanzpressekonferenz des fihrenden Mineralwasser-

Produzenten setzte Standards im nationalen Eventgeschehen.
Die neue Geschéftsfihrung prasentierte in einem
stimmungsvollen hochexlusiven Umfeld Erfolgszahlen der
Unternehmensgruppe. Die kreative und kiinstlerische Umsetzung
flgte sich nahtlos in die ebenfalls prasentierte neue TV-
Kampagne des mehrfach preisgekrénten Romerquelle
Marketings ein. Ein hochqualitative PR-Event eines
au3ergewohnlichen Unternehmens.




Kunde S:CAN

Name des Projektes Expo Shanghai

Art Produktprasentation

Besucheranzahl 150 pax

Location Shanghai

Planungsdauer 1,5 Monate

Leistungsumfang Eventconsulting

Qualitatskriterien Agenturbetreuung

Aufgabe Anlasslich der Produktprasentation der neuen s-can Produktlinie

im Osterreich-Pavillon der Expo Shanghai unterstiitzte
hallamasch das innovative Wiener
Umwelttechnologieunternehmen mit Consultingleistungen in
Bezug auf Inszenierung, Ablauf, Machbarkeit, sowie Kostentreue
und technische Umsetzbarkeit des Préasentationstages.




Kunde SONY ERICSSON

Name des Projektes Sony Ericsson ,Being First Tour®

Art 4tagige Veranstaltungsreihe

Besucheranzahl 80 — 200pax

Location Salzburg, Linz, Graz, Wien

Planungsdauer 3 Monate

Leistungsumfang Generalunternehmer

Qualitatskriterien Agentur-Teilbetreuung

Aufgabe Unsere Agentur Ubernahm die Konzeption, Umsetzung und

Nachbereitung einer technologieorientierten Incentive Eventserie
des weltweit bekannten Konzerns. Im Rahmen einer Roadshow
durch die Schweiz und Osterreich prasentierte Sony Ericsson vor
der Fachoffentlichkeit seine neuesten Handymodelle.
Durchgefiihrt wurden Dienstleistungen aus dem Eventsektor
(Konzeption, Locationscouting / -planung /

-buchung, behdérdliche Aufbereitung, Betreuung vor Ort,
technische Produktionsleitung, Catering, Logistik, Ablaufplanung,
etc.)




Kunde

UEFA™

Name des Projektes

EURO 2004 /I EURO 2008 Europameisterschaft

Art Hospitality Entertainment
Besucheranzahl 8.000 pax
Location in- & outdoor // Spielstatten in Portugal und in der Schweiz

Planungsdauer

6 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Agenturbetreuung

Aufgabe

Konzeption und Durchfihrung des VIP-Entertainment Programms
bei der FuRball Europameisterschaft 2004 in Portugal und 2008
in der Schweiz. Das Entertainment Programm fiir Sponsoren und
Corporate Kunden fand bei beiden Veranstaltungen an allen
Spieltagen, teilweise zeitgleich, an allen Austragungsorten des
Turniers statt.

Wir zeichneten fur den Hospitality Anbieter Do&Co fir die
Gesamtorganisation des Programms verantwortlich. Ein Tour-
Tross von uber 100 Mitwirkenden aus 10 Landern wurde vom
hallamasch Office in Lissabon aus geleitet, bzw. 2008 von Basel
aus koordiniert. Das kuinstlerische Programm umfasste Shows,
Performances, sportliche Interaktion, Musik, Tanz, Folklore und
Comedy fir bis zu 1.200 VIP Gaste taglich.




Kunde

VERBAND OSTERREICHISCHER ZEITUNGEN

Name des Projektes

Digital Media Day

Art

Pecha Kucha

Besucheranzahl 200 pax
Location Wien
Planungsdauer 4 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Integriertes Projektmanagement

Aufgabe

Die Medienwelt steht Kopf. Verandert sich alles oder wird alles,
wie es immer schon hatte sein sollen? Wie sehen funktio-
nierende Business Cases aus und rettet das iPad die
traditionellen Medien? In Anlehnung an die japanische
Prasentationsform ,Pecha Kucha® konzipierte und organisierte
hallamasch fur den VOZ in der Wiener Hofburg ein
auBergewohnliches Networkingformat fur die digitale Szene und
Zeitungsherausgeber mit insgesamt 17 nationalen und
internationalen Sprechern die innerhalb von 3 Stunden
auftraten. Die Veranstaltung wurde ebenfalls online inszeniert,
inkl. Facebook- und Twitterbegleitung.




Kunde

VEREIN WIRTSCHAFT FUR INTEGRATION (ORF, IV, WKO)

Name des Projektes

Osterreichischer Integrationspreis

Art Awardverleihung
Besucheranzahl 300 pax
Location Wien
Planungsdauer 2 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Integriertes Projektmanagement

Aufgabe

Der 1. Osterreichische Integrationspreis wurde von
Osterreichischen Unternehmen und Interessenverbanden unter
Koordination des Vereins ,Wirtschaft fir Integration” gemeinsam
mit dem ORF ins Leben gerufen. Unsere Eventunit arrangierte
im Hintergrund Planung, Inszenierung, Programm und
Produktion der hochkaratig besuchten Preisverleihung im Haus
der Industrie.




Kunde

VEREIN WIRTSCHAFT FUR INTEGRATION

Name des Projektes

Osterreichischer Integrationstag

Art Konferenz
Besucheranzahl 400 pax
Location Wien
Planungsdauer 5 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Integriertes Projektmanagement

Aufgabe

Um die Chancen und Anforderungen der Integration sichtbarer
zu machen wurde vom Verein Wirtschaft fur Integration in
Kooperation mit der Industriellenvereinigung, der Stadt Wien
und Raiffeisenlandesbank NO-Wien der Osterreichische
Integrationstag ins Leben gerufen. Hallamasch war in die
Konzeption des inhaltlichen Programms eingebunden und
zeichnete flUr die Integration von Web 2.0-Elementen, die
Gesamtproduktion der Tagung in 4 Locations,
Teilnehmerlogistik, sowie Inszenierung und Programm der
Abendgala im Wiener Rathaus verantwortlich.




Kunde

VIEHBOCK BREITER SCHENK & NAU

Name des Projektes

10 Jahres Jubilaum

Art Abendveranstaltung
Besucheranzahl 120 pax

Location Wien
Planungsdauer 2 Monate
Leistungsumfang Produktionssupport

Qualitatskriterien

Integriertes Projektmanagement

Aufgabe

Anlasslich des 10jahrigens Jubilaums der Anwaltskanzlei
Viehbdck Breiter Schenk & Nau lieferte hallamasch
Produktionssupport fir Planung, Locationbuchung,
Angebotsvalidierung, Dekoration und technische Infrastruktur.
Daruber hinaus zeichnete die Agentur fir Layout und
Einladungsprozess verantwortlich.




Kunde VWS

Name des Projektes Stadt.Fest.Wien

Art Stadtfest

Besucheranzahl 600.000 pax

Location outdoor, Wien

Planungsdauer 9 Monate

Leistungsumfang Generalunternehmer

Qualitatskriterien Integriertes Projektmanagement

Aufgabe Generalunternehmer fiir die gesamte Konzeption, Durchfiihrung

und Nachbereitung des grofdten Festes der Wiener Innenstadt:
Unser Leistungsumfang im Projekt inkludierte Marketing/PR,
Konzeption, Produktionsleitung, Programm-planung & -
umsetzung, Sponsoren-Integration, Gastronomie und
Standplatzvergabe, Gesamtlogistik und Personalbereitstellung,
Infologistik und Nachbereitung. Seit Ubernahme der
Gesamtorganisation durch hallamasch konnte die
durchschnittliche Besucheranzahl innerhalb von 5 Jahren auf
600.000 Besucher verdoppelt werden.




Kunde

VOESTALPINE STAHL GMBH

Name des Projektes

Feuertaufe

Art Mitarbeiterveranstaltung
Besucheranzahl 14.000 pax
Location outdoor, Linz

Planungsdauer

5 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Integriertes Projektmanagement

Aufgabe

Die Einschaltung des neuen Hochofen A stellte einen wichtigen
Entwicklungsschritt im Innovationsprogramm des Unternehmens
dar. Wir ibernahmen Konzeption und Durchfiihrung einer
Veranstaltung fir 5.000 Mitarbeiter und deren Angehorige, in
deren Rahmen der Hochofen A live hochgefahren wurde. Qualitat
und Komplexitat der multi-medialen Veranstaltung setzten einen
Meilenstein im Osterreichischen Eventgeschehen. Neben der
Liveshow waren zahlreiche Sideevents, ein umfassendes
Nachmittags- und Kinderprogramm, eine Abendgala, ein
Livekonzert von Austria 3 sowie eine Simultanbihnenshow Teil
des grofdten Kundenevents des Jahres.




Kunde VOESTALPINE STAHL GMBH

Name des Projektes voestalpine Forum

Art Management Forum

Besucheranzahl 500 pax

Location indoor, Linz

Planungsdauer 8 Monate

Leistungsumfang Konzeption, Koordination

Qualitatskriterien Integriertes Projektmanagement

Aufgabe Das fuhrende 6sterreichische Industrieunternehmen ladt jahrlich

die Management-Elite ihrer Partner aus aller Welt zum
voestalpine Forum nach Linz. hallamasch gestaltete die
Konzeption und Thematik des Forums und war flr Einladung,
Betreuung und Briefing der Vortragenden und des Moderatoren
sowie fur die Umsetzung vor Ort verantwortlich.
Managementfragen zur Innovationsférderung, Wissens-
gesellschaft, zum Faktor Arbeit oder zum Kapital Mensch wurden
von hochkaratigen Vortragenden wie Wolf Prix, Anton Zeilinger,
Pavel Kohout, Petra Dorfmeister u.a. kompetent diskutiert.




Kunde

VOESTALPINE STAHL GMBH

Name des Projektes

voestalpine Starmeile

Art Mitarbeiterevent
Besucheranzahl 15.000 pax
Location outdoor, Linz

Planungsdauer

6 Monate

Leistungsumfang

Konzeption und Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Integriertes Projektmanagement

Aufgabe

Das Industrieunternehmen fuhrt unter dem Titel ,Linz 2010" das
grofte Investitionsprogramm eines Osterreichischen
Unternehmens durch. Das Programm umfasste den gesamten
Konzern und konnte 3 Jahre friher als vorgesehen ab-
geschlossen werden. Als Dank fur die ausgezeichnete Leistung
lud das Unternehmen alle Mitarbeiter sowie deren Angehdrige zur
~Starmeile”, welche den Géasten Unterhaltung, Information und
Partizipation bot. Die Gesamtorganisation in allen Details lag bei
hallamasch, fir die Gestaltung des Programms wurde der Fokus
auf ,Mitarbeiter als Stars* gelegt, die bei der Veranstaltung aktiv
als Kuinstler mitwirkten.




Kunde

WIENERBERGER AG

Name des Projektes

Internationale Managementkonferenz

Art

Incoming und Mitarbeiterevent

Besucheranzahl

180 pax

Location

Indoor, diverse Veranstaltungsorte, Wien

Planungsdauer

6 Monate

Leistungsumfang

Konzeption und Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Integriertes Projektmanagement

Aufgabe

Der weltweit grof3te Ziegelproduzent Wienerberger ladt seine
Top-Manager aus aller Welt zur biennalen Management-
konferenz in eine européische Stadt. hallamasch wurde
beauftragt, das Zusammenkommen in Wien auszurichten.
Durchgefiihrte Leistungen waren u.a. Incoming, Konzeption,
Seminargestaltung und die Organisation diverser Side Events.
Durch diverse Workshops und Vortrage und das umfangreiche
Abendprogramm wurde der Event zu einem grol3en Erfolg mit
ausschlief3lich positiven Rickmeldungen.




Kunde WKO/JUNGE WIRTSCHAFT

Name des Projektes Bundestagung und Professional Conference

Art Kongress

Besucheranzahl 1.000 pax

Location Graz, Villach, Wien, Innsbruck, Pamhagen, Salzburg, Bregenz

Planungsdauer

6 Monate

Leistungsumfang

Generalunternehmer

Qualitatskriterien

Integriertes Projektmanagement

Aufgabe

Die Bundestagung der Jungen Wirtschaft ist das grofite
Zusammentreffen osterreichischer Jungunternehmer und zahlt zu
den wichtigsten Netzwerk-Veranstaltungen aufstrebender
Wirtschaftstreibender. Fur den Interessensverband konzipiert und
organisiert hallamasch seit 2004 die zweitdgige Konferenz
inklusive sédmtlicher Sideevents. Prominente Vortragende wie
Reinhold Messner, Matthias Horx, Oskar Lafontaine, Armin
Assinger, Thomas Bubendorfer oder Wolf Lotter sorgen fir
spannende Anregungen fiir Osterreichs Querdenker.




Unser Leistungsumfang.

Marken- Produktevents
Mitarbeiterveranstaltungen
Roadshows
Firmenjubilaen
Kundenevents
Er6ffnungen

Launch Events

B2B Events

Kongresse & Tagungen
Stadtfeste

Medien- & VIP-Events

Politische Veranstaltungen

Investor's presentations
Festivals

Sportveranstaltungen

NGO Events

Incentives

Internationale Events
Wirtschaftsgipfel
Community Events
Barcamps & Pecha Kuchas
u.a.

Unsere Kunden.

3D Company

Agentur 7

Aigner & Osterreicher
Axima

BAWAG PSK

Beiersdorf Osterreich
b.net Burgenland Telekom
Bilro Hirzberger Events
Canon

Casinos Austria AG
Competition Partner Promotion
dm Drogeriemarkt

Do&Co

Ecker & Partner

Erste Bank

Emotion Management
Europaisches Parlament
Informationsbuiro fur Osterreich
FFG

Greenpeace

Hochegger
Kommunikationsberatung
Hypo Alpe Adria

IKEA

[IC Canada

JCI Junior Chamber
International

kec engineering & controlling
Stadt Eisenstadt

Manpower

Marktgemeinde Gaflenz
Mars Austria

MC Events & Musicpromotion
Mediaprint

Merkur Warenhandels
Metropol
Liegenschaftsverwertung
ONB

ORF Enterprise

Osterreich Werbung
Osterreichische Bundesforste
Osterreichische Post
Osterreichischer
Wirtschaftsverlag
Ottakringer Brauereien
Parship.at

Pjure

Publicis

Publico

Radlberger

Raiffeisenbank NO-Wien

Ramsar Stadtgemeinde
Schrems

REWE Group Austria
Roémerquelle

Rudolf Leiner

Siemens

SonyEricsson

Sysconsult

The Boston Consulting Group
The Swatch Group Osterreich
UEFA™

VAMED KMB

Verein Wiener Stadtfeste
Verein Wirtschaft fur Integration
voestalpine Stahl
Wienerberger

Wiener Stadthallen

Wiener
Wirtschaftsférderungsfonds
WIFI Vorarlberg
Wirtschaftskammer Osterreich
Wohnbauvereinigung der GPA
WWP Weirather Wenzel Partner
Zielpunkt Warenhandel

ZZ Vermbgensverwaltung
etal.




